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Ledord
1. Kvalitet – hög kvalitet som håller över tid.  
2. Hållbar – miljömässigt hållbara produkter. 
3. Funktion – framtagna med funktionalitet i åtanke. 
4. Identitet – stämmer överens med den bild vi vill ge av 
Stockholms universitet.

Vad är profilprodukter?
Stockholms universitets profilprodukter är produkter som bär 
vår logotyp eller som på annat sätt används i syfte att profilera 
universitet. Profilprodukter är ett verktyg i vår kommunikation, 
som rätt använt bidrar till att förmedla en visuellt enhetlig bild av 
Stockholms universitet och en ökad intern samhörighet. 

Vi använder profilprodukter för att 

•	 signalera samhörighet och gemenskap
•	 uppvakta och tacka
•	 synliggöra Stockholms universitet i externa sammanhang
 
Produkterna är användbara i studentrekrytering, i kontakter mel-
lan Stockholms universitet och omvärlden samt som gåvor vid 
representation, evenemang eller avtackning. 

Syfte och mål
Vår målbild är ett genomarbetade profilerande produkter som ger 
synlighet både för medarbetare, studenter och personer utanför 
Stockholms universitet och som bidrar till att ge en positiv och 
samlad bild av oss. 

Vi bygger ett varumärke
Det är endast det övergripande varumärket, Stockholms univer-
sitet, som hanteras som ett varumärke. Samtliga verksamheter 
i organisationen ska kommuniceras och lyftas fram, men för att 
vara tydliga mot vår omvärld visar vi att vi är en del av Stockholms 
universitet istället för att utveckla parallella varumärken. 

Exempel på verksamheter som kommuniceras som Stockholms 
universitet:

• organisatoriska verksamheter  
• institutioner  
• centrumbildningar  
• utbildningsprogram

Miljö och hållbarhet
Stockholms universitet arbetar aktivt med miljö och hållbar 
utveckling och detta speglar våra val även när det gäller profilpro-
dukter. 

Vi eftersträvar att köpa in produkter och material som i sin fram-
ställning förbrukar lite resurser och energi i ett livscykelperspektiv 
och som har så liten miljöpåverkan som möjligt. De material vi 
väljer ska vara möjliga att återvinna. 

Sortiment
Sortimentet delas upp i tre linjer

1. Långvarig linje - grundsortiment
Ett grundsortiment med en tydlig visuell tillhörighet med tyngd-
punkt på ”SU-blått”. Gemensamt för samtliga produkter som väljs 
ska vara hög kvalitet i relation till pris, funktionalitet och anknyt-
ning till något av våra kärnvärden resultatorienterat, nyskapande 
och öppet.

2. Kortvariga linjer
Grundsortimentet kompletteras med ett tidsbegränsat utbud 
som är anpassat till säsong/kampanj/specifika teman. Nya pro-
dukter tas fram en gång per år t ex i samband med höstupptakten 
till exempel. I dessa linjer finns större kreativa möjligheter och ett 
större utrymme för att anpassa utbudet till modeväxlingar/popu-
lära trender och användning av komplementfärgerna. Produkterna 
kan tillhöra både grundutbudet och en specifik linje.

3. Specifika linjer
Någon tydlig produkt/del av sortimentet ska ha anknytning till 
Stockholm och Sverige. Det ska även finnas en exklusiv linje, som 
inte kan köpas/värderas.

Våra profilprodukter

Köpa befintliga profilproduker
Hela vårt aktuella sortiment av profilprodukter finns att köpa 
i vår webbshop, se su.se/webbshop

Våra lokala försäljningsställen är infocenter i Studenthuset 
samt våra olika servicecenter

https://su.se/webbshop


Checklista
Det går bra att ta fram en ny produkt eller en produkt med 
egen design. Det finns inga rekommendationer för vilken typ av 
profilprodukter som får tas fram – kreativitet och nytänkande 
uppmuntras! 

1. Idé till ny profilprodukt
Vill du föreslå en helt ny profilprodukt – fråga först Kommunika-
tionsavdelningen om liknande/ samma produkt är på gång. På 
så sätt får vi kännedom om önskemål och kan samtidigt minska 
risken att flera liknande produkter produceras parallellt. Vi hjälper 
gärna till med produktval och målgruppsanpassning.

Välj produkter som

•	 är miljömässigt anpassade 
•	 är unika för Stockholms universitet
•	 stärker bilden av ett modernt huvudstadsuniversitet
•	 har en logisk koppling till universitetets verksamhet och/eller 

forskning
•	 inte låter produktens eget varumärke vara framträdande
Språk

Kan du bara göra en upplaga så väljer du produkter med text på 
engelska i första hand.

Färger
•	 Välj profilprodukter som är enfärgade snarare än mångfärgade. 
•	 Lyft fram den mörkblå färgen och logotypen, de viktigaste 

bärarna av vår visuella identitet. 
•	 Mörkblå eller vit färg är förstahandsval för ytterplagg, tränings-

overall och väskor med tryck/brodyr.  Alternativ till mörkblå är 
grå i olika nyanser. 

•	 Komplementfärger kan användas för kortvariga linjer eller på 
mindre produkter som muggar och pennor, till exempel som 
accent på insidan av en mugg.

•	 Svarta profilprodukter är inte tillåtna.

2. Produktframtagning/design
Säkerställ före order:

•	 produkten följer våra grafiska riktlinjer >>.
•	 produkten har god kvalitet som håller över tid.
•	 produkten är hållbar ur ett miljöperspektiv
•	 produkten är framtagen med funktionalitet i åtanke.

3. Produktion/ distribution
Kontakta leverantören för att ta in offert med prisuppgift och lägg 
sedan din beställning i universitetets e-handelssystem. 

Observera att leverantören endast lagerhåller produkter i bassorti-
mentet. Tar du på eget initiativ fram en produkt så ansvarar du för 
att köpa loss och distribuera hela beställningen.

4. Utvärdera produkten
•	 Är resultatet av produkten som du önskade?
•	 Om ja – vad gjorde du bra? 
•	 Om nej – var brast det? Hur gör du nästa beställning bättre? 
•	 Gav produkten den effekt som du önskade? 

Ta fram nya profilprodukter

Beställa nya profilprodukter
Kontakta leverantören på för att ta in en offert med 
kostnadsförslag, kontaktuppgifter finns i Avtalskatalogen. 

Bifoga offerten när du lägger din beställning i vårt 
e-handelssystem Raindance.

Att tänka på
Tryck på profilprodukter ställer andra krav än tryck på  
papper. Här är några saker du behöver tänka på:

Vitt är inte alltid vitt
Vitt betyder oftast att ingen tryckfärg används. Det innebär 
till exempel att den vita (negativa) logotypen som finns för 
nedladdning i mediabanken inte fungerar som original för 
tryck av vit färg på tyg eller liknande. För att trycka vitt måste 
du definiera vitt som en dekorfärg.

Undvik toningar
Vid tryck på allt material som inte är papper, till exempel 
porslin, plast eller tyg gäller normalt 100 procent färg. An-
vänd med andra ord inte några nyanser eller toningar av våra 
profilfärger. 

Använd vektorgrafik
All grafik bör vara av typen vektorgrafik eller bitmap,  
exempelvis svartvit tiff. Foto eller pixelgrafik blir sällan bra.

Undvik fina detaljer
Undvik original med små, fina detaljer som kan bli svåra att 
trycka. Konsultera gärna leverantören vid varje enskilt fall.

Tryckkvalitet
Försäkra dig om att det tryckfärdiga materialet har god tryck-
barhet genom tät dialog med leverantören.

https://pp-prod-admin.it.su.se/2.66533/2.66534/2.70279/2.70327/2.88713?open-collapse-boxes=ccbd-grafiskariktlinjer
http://Avtalskatalogen
https://www.su.se/medarbetare/ekonomi/ekonomiadministrativa-system/raindance-2022/raindance-2022-1.590434

