Vara profilprodukter

Vad ar profilprodukter?

Stockholms universitets profilprodukter ar produkter som bar

var logotyp eller som pd annat satt anvands i syfte att profilera
universitet. Profilprodukter ar ett verktyg i var kommunikation,
som ratt anvant bidrar till att formed|a en visuellt enhetlig bild av
Stockholms universitet och en dkad intern samhorighet.

Vianvander profilprodukter for att

- signalera samhorighet och gemenskap
+ uppvakta och tacka
- synliggora Stockholms universitet i externa sammanhang

Produkterna ar anvandbara i studentrekrytering, i kontakter mel-
lan Stockholms universitet och omvarlden samt som gavor vid
representation, evenemang eller avtackning.

Syfte och mal

Var malbild ar ett genomarbetade profilerande produkter som ger
synlighet bade for medarbetare, studenter och personer utanfor
Stockholms universitet och som bidrar till att ge en positiv och
samlad bild av oss.

Vi bygger ett varumarke

Det ar endast det 6vergripande varumarket, Stockholms univer-
sitet, som hanteras som ett varumarke. Samtliga verksamheter

i organisationen ska kommuniceras och lyftas fram, men for att
vara tydliga mot vdr omvarld visar vi att vi ar en del av Stockholms
universitet istallet for att utveckla parallella varumarken.

Exempel pa verksamheter som kommuniceras som Stockholms
universitet:

- organisatoriska verksamheter
« institutioner

- centrumbildningar

- utbildningsprogram

Ledord

1. Kvalitet — hog kvalitet som haller 6ver tid.

2. Hallbar — miljdmassigt hallbara produkter.

3. Funktion —framtagna med funktionalitet i atanke.

4. |dentitet — stammer dverens med den bild vi vill ge av
Stockholms universitet.

Kommunikationsavdelningen

visuellidentitet@su.se

Milj6 och hallbarhet

Stockholms universitet arbetar aktivt med miljo och hallbar
utveckling och detta speglar vara val dven nar det galler profilpro-
dukter.

Vi efterstravar att kopa in produkter och material som i sin fram-
stallning forbrukar lite resurser och energi i ett livscykelperspektiv
och som har sa liten miljépaverkan som mojligt. De material vi
valjer ska vara mojliga att atervinna.

Sortiment
Sortimentet delas upp i tre linjer

1. Ldngvarig linje - grundsortiment

Ett grundsortiment med en tydlig visuell tillhorighet med tyngd-
punkt pad "SU-blatt”. Gemensamt for samtliga produkter som valjs
ska vara hog kvalitet i relation till pris, funktionalitet och anknyt-
ning till ndgot av vara karnvarden resultatorienterat, nyskapande
och oppet.

2. Kortvariga linjer

Grundsortimentet kompletteras med ett tidsbegransat utbud
som ar anpassat till sdsong/kampanj/specifika teman. Nya pro-
dukter tas fram en gang per ar t ex i samband med hostupptakten
till exempel. I dessa linjer finns storre kreativa mojligheter och ett
storre utrymme for att anpassa utbudet till modevéxlingar/popu-
lara trender och anvandning av komplementfargerna. Produkterna
kan tillhora bade grundutbudet och en specifik linje.

3. Specifika linjer

Nagon tydlig produkt/del av sortimentet ska ha anknytning till
Stockholm och Sverige. Det ska dven finnas en exklusiv linje, som
inte kan kbpas/varderas.

Kopa befintliga profilproduker

Hela vart aktuella sortiment av profilprodukter finns att kopa
i var webbshop, se su.se/webbshop

Vara lokala forsaljningsstallen ar infocenter i Studenthuset
samt vara olika servicecenter

Stockholms
universitet


https://su.se/webbshop

Ta fram nya profilprodukter

Checklista

Det gar bra att ta fram en ny produkt eller en produkt med
egen design. Det finns inga rekommendationer for vilken typ av
profilprodukter som far tas fram — kreativitet och nytankande
uppmuntras!

1. Idé till ny profilprodukt

Vill du féresla en helt ny profilprodukt —frdga forst Kommunika-
tionsavdelningen om liknande/ samma produkt ar pd gang. P3

sa satt far vi kannedom om dnskemal och kan samtidigt minska
risken att flera liknande produkter produceras parallellt. Vi hjalper
garna till med produktval och malgruppsanpassning.

Valj produkter som

+ ar miljomassigt anpassade

« ar unika for Stockholms universitet

- starker bilden av ett modernt huvudstadsuniversitet

+ haren logisk koppling till universitetets verksamhet och/eller
forskning

- inte later produktens eget varumarke vara framtradande

Sprak

Kan du bara gora en upplaga sa valjer du produkter med text pad
engelska i forsta hand.

Farger

- Valj profilprodukter som &r enfargade snarare an mangfargade.

+ Lyft fram den morkbla fargen och logotypen, de viktigaste
bararna av var visuella identitet.

+ Morkbla eller vit farg ar forstahandsval for ytterplagg, tranings-
overall och vaskor med tryck/brodyr. Alternativ till morkbla ar
gra i olika nyanser.

+ Komplementfarger kan anvandas for kortvariga linjer eller pa
mindre produkter som muggar och pennor, till exempel som
accent pa insidan av en mugg.

- Svarta profilprodukter ar inte tilldtna.

2. Produktframtagning/design
Sakerstall fore order:

- produkten foljer vara grafiska riktlinjer >>.

- produkten har god kvalitet som haller dver tid.

- produkten ar hallbar ur ett miljoperspektiv

- produkten ar framtagen med funktionalitet i atanke.

3. Produktion/ distribution

Kontakta leverantoren for att ta in offert med prisuppgift och lagg

sedan din bestallning i universitetets e-handelssystem.

Observera att leverantoren endast lagerhaller produkter i bassorti-
mentet. Tar du pa eget initiativ fram en produkt sa ansvarar du for

att kopa loss och distribuera hela bestallningen.

4. Utvirdera produkten

- Arresultatet av produkten som du 6nskade?

+ Om ja—vad gjorde du bra?

+ Om nej—var brast det? Hur gor du nasta bestallning battre?
+ Gav produkten den effekt som du dnskade?

Att ténka pa
Tryck pa profilprodukter staller andra krav an tryck pa
papper. Har ar nagra saker du behéver tanka pa:

Vitt ar inte alltid vitt

Vitt betyder oftast att ingen tryckfarg anvands. Det innebar
till exempel att den vita (negativa) logotypen som finns for
nedladdning i mediabanken inte fungerar som original for
tryck av vit farg pd tyg eller liknande. For att trycka vitt mdste
du definiera vitt som en dekorfarg.

Undvik toningar

Vid tryck pd allt material som inte ar papper, till exempel
porslin, plast eller tyg galler normalt 100 procent farg. An-
vand med andra ord inte nagra nyanser eller toningar av vdra
profilfarger.

Anvind vektorgrafik
All grafik bor vara av typen vektorgrafik eller bitmap,
exempelvis svartvit tiff. Foto eller pixelgrafik blir sallan bra.

Undvik fina detaljer
Undvik original med sma, fina detaljer som kan bli svara att
trycka. Konsultera garna leverantoren vid varje enskilt fall.

Tryckkvalitet
Forsakra dig om att det tryckfardiga materialet har god tryck-
barhet genom tat dialog med leverantéren.

Bestalla nya profilprodukter
Kontakta leverantoren pa for att ta in en offert med
kostnadsforslag, kontaktuppgifter finns i Avtalskatalogen.

Bifoga offerten nar du lagger din bestallning i vart
e-handelssystem Raindance.


https://pp-prod-admin.it.su.se/2.66533/2.66534/2.70279/2.70327/2.88713?open-collapse-boxes=ccbd-grafiskariktlinjer
http://Avtalskatalogen
https://www.su.se/medarbetare/ekonomi/ekonomiadministrativa-system/raindance-2022/raindance-2022-1.590434

